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MIRABILIA

Quando Olivetti era
1l meglio al mondo

di Stefano Salis

ualche anno fa, all’asta di uno sto-

rico negozio di memorabilia della

citta di New York passd uno strano

oggetto. Lo notai subito e lo desi-
deraimolto. Erauna follia: a parteil costo di
partenza (3.000 dollari), ci sarebbero stati
importanti costi di trasporto e poi, anche
avendoisoldi,dovetipuoimettereunpiedi-
stallo di marmo di un centinaio di kg di pe-
so? Eperché? L'importanzadiquellostrano
oggetto, di cui non molti avrebbero saputo
ricondurre la provenienza, era, pero, nella
suastoria. Erauno dei componenti del «ne-
gozio pittbello di New York», per palese ac-
clamazione. Nel 1954, sulla Quinta strada,
deébuttava il flagship store di Olivetti: dise-
gnato e allestito dallo storico studio BBPR,
lampade di vetro di Murano di Fulvio Bian-
coni, marmi e macchine da scrivere (alcune
fuori, appunto, suqueipiedistalli,adisposi-
zione deipassanti, per scrivere sui foglipre-
dispostiiloropensieri) e, soprattutto (e mo-
tivo principe, 1o ammetto, del mio interes-
se), un favoloso murales-affresco di 23 me-
tri con la tecnica del sand casting, da lui
inventata, di Costantino Nivola(1911-1988),
grande artista che con Olivetti aveva colla-
borato fin dai tempi milanesi, prima del-
Pespatrio in America.

Quel negozio non c’e pit1 (ed & merito del
Fai se esiste ancora, ed € una perla di piazza
san Marco, quello di Venezia, dovuto al ge-
niodiCarloScarpa), purtroppo: restal’appe-
aldiquellairripetibilestagioneediquellair-
ripetibile impresa che fu I'Olivetti, I'unica
grande azienda italiana ad essere all’avan-
guardia da un punto di vista tecnologico
(tantocheilbossdellalbm, dopoavervistoil
negozio di NY, descrisse il fascino di quelle
macchine italiane e “vird” la sua azienda
versolo “stile Olivetti”) e suun altro pianeta,
almeno rispetto agli standard italiani, per
quanto riguarda la filosofia complessiva
dell’essere e fare impresa. E Olivetti, torna,
Jinquestigiorniconduemostreeunlibroche
rinsaldano i legame con quell’esperienza. A
Firenzela piit originale, «The Olivetti Idiom
(1952-1979)» a Villa Sassetti, presso la New
‘York University (fino al 5 maggio): a curadi
CaterinaToschieprodottadaEllyn Toscano
& un viaggio nell’identita olivettiana attra-

verso tre luoghi di esposizione dei prodotti
(le mostre, i negozi elascuola), in cuisisono
progressivamente affermate le forme nar-
rative - orali, scritte e visive - dell'immagi-
ne, meglio, dell'idioma olivettiano. Alla mo-
stra si accompagna un ottimo volume della
stessa Toschif (ORI in italiano e ingle-
se). Siparte dallamostra «Olivetti: Designin
Industry» (1952, Moma) fino all’esperienza
del CISV, Centro Istruzione e Specializza-
zjone Vendite (1954-1979), prima scuolaita-
liana di educazione commerciale di im-
pronta te¢nico-umanistica. A questo libro,
densissimo per precisione e capacita di
esplorarela storia olivettiana, fatta da gran-
dipersonaggi(Gae Aulenti, Scarpa, Sottsass,
Pintori, Gardella, Lionni e viaenumerando),
tagliandola con nuovi riflessi, affiancherei
la lettura, a tratti anche commovente, della
testimonianza che Renzo Zorzi ha reso a
Mauro Broggi e Pier Paolo Vidari, in Lezioni
su Olivetti. Storia, editoria, design. Conun’in-
tervista a Renzo Zorzi (Unicopli, pagg. 184, €
15,00). Zorzi & stato un grande olivettiano e
poiuomo di istituzioni culturali: nel suo ri-
percorrere la vicenda dell'impresa spicca, a
mioparere, I'ultimaparte, quando, divenuto
egli dali96s al 1986, responsabile immagi-
ne, design e attivita culturali, racconta le
grandi mostre che caratterizzeranno il
brand. E cosiperitesori di Firenze scampati
all’alluvione e altre esposizioni, 'immagine
mondiale di Olivettidel “dopo Adriano” &af-
fidataaquestemostre, nellequaliil patrimo-
nioartistico,I’eccellenzaindustrialeelaam-
piavisionestrategicafuronouninscindibile
e vincente unicum: Olivetti “era” I'ltalia mi-
glioreall’esteroel'Italiaerailmegliodellaci-
viltaoccidentale, Unnessochenonsfuggiad
Aldo Moro, che da subito, nelle memorie di
Zorzi, capiil potenzialediuntaleconnubioe
1o premio con il suc sostegno ai massimi li-
velli. Un repertorio di mostre eccezionali.
Sepoivolete rifarvi gli occhi, con unacar-
relata, tuttora impressionante, di prodottie
di pubblicita di grande livello, alla Gnam di
Roma, fino al1° maggio, «Looking Forward.
Olivetti: 110 anni di immaginazione» & un
modo intelligente di rivedere la storia del-
Pazienda. Curata da Manolo De Giorgio (la
culturadel progetto) e Nicolas Martino e lla-
ria Bussoni (il “disegnare la vita”) @ una ver-
tigine nella nostra migliore impresa. Pecca-
to che non rimarra un catalogo.
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QUINTA STRADA Olivetti Store a New York (Interior
Design Studio BBPR, 1954, Courtesy Ass. Archivio Storico
Olivetti, vrea),a destra uno dei piedistalli passato ail’asta

ando Olivetti cra
meglio al mondo

Stupore romantico in vella
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